


C’est avec une grande fierté que je profite

de ce livre de marque pour partager avec vous
Iidentité CAMIF HABITAT. A l'aune de notre
quarantieme anniversaire et avec les évolutions
du métier que nous constatons tous, nous
avons mené un chantier de marque qui a
impliqué de nombreux collaborateurs pour
dessiner notre future identité.

Nos fondamentaux restent les mémes et nous . .

avons souhaité les exprimer dans ce document, N Ot re m ISS I O n
leur donner une place centrale dans nos

messages. Car nous sommes persuades

que nos différences, nos spécificités forgent

notre force.

Ensemble

soyons préts a relever les deéfis
des 40 prochaines annees
avec notre belle marque
CAMIF HABITAT.

Nicolas Daumont
Président de Camif Habitat




Camif Habitat a été créeé il y a 40 ans avec 'ambition
d'apporter des solutions d'optimisations énergétiques
aux batiments existants. Il semblait inconcevable alors
pour nos fondateurs militants que cette question ne soit
adressée que pour les projets de nouvelles
constructions.

Un monde dans lequel il faudrait tout debatir pour
reconstruire ne nous parle pas. Nos villes et campagnes

sont marquées par une histoire architecturale riche 1“\ :
et redonner vie a un lieu, a une batisse est ce qu'il ' =

y a de plus beau pour nous. =




Nous le savons, les projets de rénovation ne sont jamais

de tout repos. Il est impossible de prédire a I'avance

toutes les difficultés que nous rencontrerons.
Cependant, avec la force de I'expérience et notre sens

du service, nous savons cultiver notre pugnacité pour

gérer I'impreévisible. Et nous savons surtout en amont

proposer a nos clients un cadrage projet qui limite les

surprises et leur permet de se projeter dans la

réalisation de leur réve en toute sécurite, en toute




Nous avons ainsi choisi de nous déployer sur toute la
France. Un projet de rénovation est surtout un projet de
confiance. Le role de l'interlocuteur local est clé. C'est

la personne que nos clients peuve tacter, qui les
connait et qui connait leur chantier. Chaque proj

unique et nécessite des expertises diversifiées. Notre
présence locale nous permet de tisser des liens
durables avec nos artisans. lls sont choisis durablement
aussi bien pour leur savoir-faire que pour leur savoir-étre
et leur sens des responsabilités.
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toujours mieux.

Jouer le jeu de I'economie
locale et du made in France

pour une bonne dynamique des territoires et un vrai rapport gagnant/gagnant.



C'est par notre volonté et notre pugnacité dans la
conduite des projets que vous pourrez nous reconnaitre.
La force de nos équipes, c'est de partager sans faille et
sans concession ce sens de I'engagement. Que ce soit
le responsable de travaux —(I'interlocuteur direct de nos
clients), nos experts métiers (architecture, maitres

alité de la chaine de valeur

d'ceuvre), nos artisans partenaires, tous se mobilisent

entierement pour la réussite des projets. ) . .
ar de I'expansion mais

avons ainsi créé

Grace a nos solutions d'accompagnement (sélection
d’artisans & négociation de devis, suivi de chantier,
maitrise d'ceuvre, de conception et coordination,

ou solutions clés en main) nous sommes en mesure
d’'apporter une réponse a tous projets et tous besoins
clients en matiere de travaux d'amélioration de I'nabitat.
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Dire l'inverse reviendrait & mentir a nos clients. Lanxiété est un marqueur fort
pour nos clients qui lancent ici des projets engageants pour eux — que ce soit
économiquement, psychologiquement, sentimentalement. Nous intervenons au
cceur de leur vie. La question centrale est alors : comment partager une méme
vision avec nos clients et avec les différents professionnels (maitres d'ceuvres,
artisans...) étant amenés a intervenir sur le projet ? C'est cette équipe qu'il est
indispensable de créer pour qu'il n'y ait aucune rupture dans la promesse initiale.

Sans aucune idée regue, nous ne souhaitons pas normaliser notre approche et nous
voulons sans cesse coller au plus proche des exigences de nos clients. Nous avons
conscience gue cela sera possible si et seulement si tous les acteurs portent

un méme sens de I'engagement.

Optimiser les performances énergétiques d'une maison, utiliser au mieux le bati
existant et les ressources naturelles comme source d’énergie, se préoccuper

de la durabilité de nos choix, favoriser des pratiques s plus vertueuses sur

les chantiers... sont autant d'optimisations de nos actions que recherchons

au quotidien. S

Rénover plutdt que reconstruire, est déja un acte engageé et moins énergivore...
a nous demain d'encore plus optimiser le poids de la rénovation sur notre planéte
et de I'imaginer moins énergivore, plus respectueuse des Hommes, du bien-étre

de nos collaborateurs..




I.@mlf-habltat.fr



