


T W I T C H  R E S T E
E N  C R O I S S A N C E  

1 5 , 6  M
D’utilisateurs actifs mensuels

3 h 1 1
Nombre d’heures regardées 

en moyenne 
par un viewer (utilisateur)  

quotidien

2 , 5  M
D’utilisateurs actifs quotidiens

Vs 1,5M en 2019

1 M
De chaines actives

chaque mois

Source : Twitch 2024



A V E C  U N E  A U D I E N C E  J E U N E  
E T  M A S C U L I N E  

Source : Twitch 2024

52%
D’utilisateurs (viewers) âgés entre 

16-24 ans, 29% entre 25 
et 34 ans et 19% au-delà de 35 ans

74% 
D’hommes

47%
Des utilisateurs ont des revenus 

moyens à élevés



E N  F R A N C E ,  T W I T C H  C O N T I N U E  D E  
D O M I N E R  L E  M A R C H É  D U  L I V E  
S T R E A M I N G  

Source : Twitch 2024



C O N S T A T

Ch aque  été  la  F rance  pe rd plus ieur s he ctar es  de f or êts  
car  des  dép arts  de f eu x ne s ont pas  dét ecté s à te mps . 



P R O B L È M E

Av e c 17  mi l l io ns d’ hect are s à su rv ei l le r,  le s sap eur s -po mpier s 
e t  gard es  f or es t ier s ne  pe uve nt pa s sé curis er

l ’e nse mble  du te rr it oi re .

I G N  2 0 2 1





I D É E
E n c ol l ab or at io n av e c de s  s tr e am e r s ,  le s  
Sa pe u rs - Po m pi e rs  d e  F ra nc e  pro po se nt  a ux  
g am e r s  de  sur ve i l l e r a ve c  e u x  l e s  f or ê ts  à  
r is que s  d ura nt  l a  c a ni c ul e .

L or squ e  d e s  v i e we r s  a tte n de nt  p ar f oi s
l e  d é but  d e  l e ur  l i ve  pr é fé r é  dur an t  
p l us ie u rs  m i nut e s ,  no us  tr an sf or m on s  
c e  te m ps  d’ a tt e nte  e n su rve i l la nc e  
de  f or ê ts .  

J u squ ’ à c e  q ue  no s  s tr e am e r s  dé bu te nt  l e ur  
l iv e ,  l e s  v i e we r s  o nt  a cc è s  à  une  c am é r a de  
su rve i l la nc e  di f f usa nt  l e s  f or ê ts  l e s  p l us  à  
r is que s .  E n c a s  de  fu m é e ,  c ha c un  p e ut  
c l iq ue r su r l ’ é cr a n.  
Si  X%  c l iq ue nt  a u m ê m e  e n dr oi t ,  une  a le r te  
e st  e n voy é e  a ux  po m pi e rs  
de  l a r é gi on .



S O U T I E N  
D E S  R É G I O N S

Cet te opé rati on vis ant à  t ransf ormer  nos 
v iew ers  inacti fs  en  pr ot ecte ur s de  for êts  
es t auss i  une f enê tre  sur  la  beaut é de 
nos Ré g ions.  

L ’ opé rati on pour rait  êt re soutenue par  
dif f ére ntes  Rég ions de  Fr ance af in  de 
d if f us er  des point s de v ue s trat ég iques . 



U N E  S E N S I B I L I S A T I O N  A V A N T

E T  P E N D A N T  L E S  L I V E S  

Une f o is  le l iv e l ancé , l e s tre amer 
se nsib i l ise  sur  les  actions de s S apeurs -
Pompi ers . Chacun ex pl ique que ce tte  
mécanique de  surv ei l lance s er a activ ée 
durant les  jours  de canicu le . 

En  cas de  départ  de f eu,  le  str eamer  
débutant son l iv e pe ut  la i sse r un 
ove rl ay s ur  le  l i ve afi n de  su iv re  
l ’ év oluti on de  l ’ inte rv ention 
en t emps r éel . 

D es S apeurs -P ompi ers  peuve nt 
êt re  invi tés  sur  les  l i ve s de ce rta i ns 
st re ame rs . 



E N  R É S U M É

1. Une opération pour transformer le  temps d’attente en temps utile

2. Une campagne qui met en avant nos Régions et nos paysages

3. Une manière unique de sensibil iser et éduquer sur les bons gestes 



U N E  A C T I O N  F R A N Ç A I S E  É T E N D U E  
À  L ’ I N T E R N A T I O N A L  

Cet te pr emiè re  sa is on de F ire Catcher s peut êtr e 
le  début d ’ une  action e ur opéenne.  

Grâce  au  soutie n  de d if f ére nts pay s,  l ’ opérat ion  
pourr ait ê tr e r enouv el ée lor s de l ’ été  20 25 .



M E R C I
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