23 DE 9HOO A 16H45

HUBLAB PARIS 8e

LUXE, MODE & BEAUTE

Audace & innovation pour séduire des
consommateurs exigeants et connectés !
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Découvrez nos

INTERVENANTS

JoLIMoI

S ~ 3 o J "‘n Coay
Odile Szabo Jennifer Fiorentino Eléonore Laurence Blondeau Lora Radivojevic
Chief E-Commerce Directrice marketing digital Kramer-Munier Strategic Business Director Insights Analyst
Officer et opérationnel Head of eCommerce Blissim HUB Institute
Christian Louboutin Jolimoi

Maxime Garrigues Yann Rivoallan Romain Trebuil Dorian Candavoine Héléne Zignani
Fondateur Président CEO & Co-founder Directeur Digital Director of Partnerships
getinside Fédération du Prét a Porter  Circle Sportswear Balibaris HUB Institute

Féminin




INSTITUTE

[OPENING KEYNOTE]

L'IA Générative : une
bouffée d'oxygene pour
le metaverse en déclin
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Lora Radivojevic

Insights Analyst
HUB Institute
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WELLA

PROFESSIONALS

[TABLE RONDE]

Odile Szabo

Head of eCommerce Group Chief E-Commerce
Wella Officer
Christian Louboutin

Héléne Zignani

Director of Partnerships
HUB Institute




Blissim s%getinside

delivery media

Développer sa notoriéte et
recruter de houveaux
clients avec l'audience des
colis des e-commercants,
I'exemple de Blissim

Laurence Blondeau Maxime Garrigues

Strategic Business Director Fondateur
Blissim getinside



Certified

Corporation
PENDING

e
o
0]
=
>
=
)
r
O
O




| ’acquisition de
nouveaux clients est
une problématique
permanente

ﬁ)ﬁ,&

Hausse des colts
d’acquisition (CAC)

W/
T\
ZL0PR

Fin programmée de I'usage
des données personnelles

Impact carbone et loi
Climat & Résilience



L’audience des
distributeurs permet de
toucher les consommateurs.




’audience s’est digitalisée.
Le Retail Media se fait
eRetail Media

£

L’e-commerce (produits et
services) atteint 146,9 milliards
d'euros en 2022, en hausse de

13,8% sur un an

La mode reste le 1er marché
e-commerce en France par le
nombre d'acheteurs



Le levier du eRetall
Media

L’asile colis permet de toucher sa
cible, en insérant une expérience
publicitaire a I'intérieur des colis
délivrés par des distributeurs a
I’audience en affinité avec la cible
visée







Un moment
d’hyper-attention

L’ouverture d’un colis est une action
physique, source d’un véritable
engagement et d’une plus grande
memorisation publicitaire.

Un média, qui ne perturbe pas
I’expérience client et accroit la
valeur d’'une commande.




Des objets complementaires qui valorisent
I’espace libre des colis

2. Sélection de votre gabarit



Une solution SaaS
d’asile colis de
nouvelle génération

Une plateforme clé en main qui permet
la configuration de campagne et integre
les opérations nécessaires a la gestion
des campagnes.

Q Inventaires

25000002 2340

Date de démarrage v

Apartirde £4SI10 14Fev. &

Format () v

Recto Verso + Objet taille L &

Secteurs d'activité (3) 0 v

> Sparts et

-Plus

Prix moyjcoli

Moins de 10% d'hommes
Age moyen (. v
Entre 35 et 56 ans

Centres d'intéréts ©) v

Snowboard

Nutition
+ Ajouter

Engagements RSE

Reom
Engagement 2
Engagement 3

Engogoment 4

Pl
Modes de distribution @ v
Calis
Drive

fetal

Typededistribution 0 v

Exclusivi

@ Nature & découverte
& Famillestrelstions &5 Familleetrelations  +2

41%7159% 34ans

E4SI10 14Fev. > EYSI6 15Mar.

@ Nature & découverte
&8 Familleetrelations & Familleetrelations  +2

4%/ 59% 34ans

810 14Fev. > EJSI6 15 Mar.

@ Nature & découverte
# Famileetralstions 25 Famills etrelations  +2

41%159% 34ans

EISI0 14Fev. > S16 15 Mar,

@ Nature & découverte

Famllestrelstions &
ase% 3aans
EiSI0 14Fev. > EIS16 15Mar

@ Nature & découverte
& Fanil s @

41%759% 34ans

&) Macampagnhe o o

Trier par prix volume moyen de colis par semaine

20000 % 0,13¢

20000 = 0,13€ 836¢

Fiche cétalliée

20000 0,13€

étaillée

2

0,13¢

20000 0,13¢




Un inventaire exclusif

Une infinité de campagnes affinitaires
possibles et un inventaire qui se
développe chaque jour

110 distributeurs connectés et un
inventaire de plus de 35 millions de colis.

(® boulanger

:BRADERYs

T HELLO
4&.FRESH

PPPPP

MAISON
STELLA & SUZIE
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Blissim, distributeur
beauté de reféerence
en France

Une audience constituée de,

e 200 000 clients récurrents
o Abonnés a la Box
o Clients Shop

o 99% de femmes
o Moyenne d’age 35 ans
o Urbaine

Blissim Recharchar un produit, une marque fol b wonpeine:: AN

LA DOLCE VITA i a ii x

La box de mai LavemsONPALETEE €

@16,90€ seulement ! ,mmsvui ENBOX! 3
- Hi

ue Nuxe s’
pailletée pour fa premiare fois. Avec alle, 4 produsts de
marques qui vont easalsiler votre routine beauté.

€ BOX EDITION LIMITEE
solaire La Rosée offert laisse Le coffret Féte des méres
Aembarguar en weak-and ensoleillé Un taint doré (prasque) sans fricher Le meilleur cadecu & moins de 25€

e o

‘ Ui | o 5 /, /
k i &

Autobronzants Fate des méres Yoga du visage

Ma routine solaire

X
O
53
] -
- : .
4 *- -l
- -
Korane Rosd
Gal-crima sele 5683  — sl SPF 50
ool M
2080 € 18,




Une collaboration aux
multiples atouts

Des campagnes avec des marques,

e Récompense nos clientes en
ajoutant de la valeur aux
commandes réalisées,

e Génere des revenus
additionnels,

e Simplifiée, une seule solution clé
en main et un seul interlocuteur.

getMedia
@ Le Petit Ballon x Blissim
\ ; k (Z) Voir le detail
Le Petit Ballon Format Recto + Verso
Période de campag Total colis Rev. Moy/colis Revenu total
6 semaines du 21 nov. au 8 janv. 185000 ®



Pourquoi I"audience e e
de Blissim est-¢elle
affinitaire avec la cible
de Le Petit Ballon ?

L’ offre d’abonnement du Petit Ballon est
(trés) souvent offerte par des femmes a
une audience masculine lors de temps
forts commerciaux : Noél, fétes des peres,
etc.




Une mécanique et supports optimisés pour
la performance de la campagne

Carte Postale -

10x15 cm

-> Reprend les codes de la relation
épistolaire ; la carte postale

- Un objet tangible qui se conserve

dans le temps et se transmet.
300g, format Recto / Verso

-> Papier recyclé, impression encre
végetale, imprimeur labellisé
Imprim’Vert

19



@ Le Petit Ballon
Martin Ohannessian

Annoncer Distribuer

4] Tableau de bord
IJ Inventaires
E] Campagnes

A Contenus

1 getTrade

o getExchange

@ Documents

{S% Paramétres

sizgetinside

getMedia

Le Petit
Ballon x
Blissim

Reporting
E-commercants
Contenu de la campagne
Plan de distribution
Ciblage

Bilan carbone

Paiement et facturation
Documents

Eco-responsabilité

160k P

Volume de colis Colis distribués Avancement
185000 ® 185000 ® 100 %
Scans QR code CTR Conversions
7299 3,95 % a8

Commentaire sur la campagne

Entrer ici votre commentaire

200k @

120k

80k @

40k@P

S47 S48 S49 S50
21 nov. 28 nov. 5 déc. 12 déc

Distri. prévisionnelle () Distri. réalisée () Scans cumulés

Portée / Reach

405150 A

Taux de conversion

=}

AN

8k @

6k @

5k @

3k@

k@

s52
26 déc >

D Scans par jour
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Blissim s%getinside

delivery media

Développer sa notoriéte et
recruter de houveaux
clients avec l'audience des
colis des e-commercants,
I'exemple de Blissim

Laurence Blondeau Maxime Garrigues

Strategic Business Director Fondateur
Blissim getinside



JOLIMO

La personnalisation de
'accompagnement client
pour une expérience
d’achat premium

6

-

JOLIMO]

Jennifer Fiorentino

Directrice marketing digital et
opérationnel
Jolimoi



83 % des consommateurs font plus confiance aux
conseils de leur famille, de leurs amis et méme
aux opinions d’'autres clients qu'aux publicites,
lorsqu'ils effectuent des achats en ligne.

JoLimol



JOLIMOI EST LA
PREMIERE PLATEFORME
DE SOCIAL SELLING
RESPONSABLE QUI
PERMET AU CLIENT D’
ETRE ACCOMPAGNE
DANS LA QUETE DE SA
ROUTINE BEAUTE ET
BIEN-ETRE IDEALE.

JoLimol




#1 #2 #3

Comprendre les Enrichir les expériences Co-construire au quotidien
utilisateurs via la tech

JoLimol



Wivw'jdlimoi.com  (0)

FOR BEAUTY

EXPLORERS BEAUTY AFFINITY : un

Je modifie ma réponse

Afin de vous proposer une u

sélection toujours plus o ut I l d e
adaptée 3§, les questions du

Beauty Affinity sont

recommandation

Une fois le Beauty Affinity

réalisé pour une catégorie,

e puissant et intelligent

Quelle catégorie de produits

recherchez-vous ?

JoLimol


http://drive.google.com/file/d/13R9hFkNvcPSarHSGz7YKFHqeoCVI93Yx/view
https://drive.google.com/file/d/13R9hFkNvcPSarHSGz7YKFHqeoCVI93Yx/view?resourcekey
https://docs.google.com/file/d/18g2zgI67wZkoKjbJxmtJHlNId2EX_lAp/preview

O @& ttps/wwwjolimoicom (@ ©

i App mobile, live shopping—,l

| imeieo- B studio AR : un arsenal doutils
pour accompagner et fidéliser
les clients.

JoLimol


https://drive.google.com/file/d/13WET97g7UNwawbIisZAVX3fMdT1WEHRe/view?resourcekeyhcDBJBeMgeDb_42ez/view?resourcekey
https://docs.google.com/file/d/1D8Q5gon8cKrUTHcdhdcrPCAVfCC6pShZ/preview

Interviews

Tests utilisateurs

NPS

#3

JoLimol



MERCI !



JOLIMO

La personnalisation de
'accompagnement client
pour une expérience
d’achat premium

6
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JOLIMO]

Jennifer Fiorentino

Directrice marketing digital et
opérationnel
Jolimoi



FEDERATION
FRANCAISE

DU PRET
A PORTER

FEMININ

Yann Rivoallan

Président
Fédération Francaise du Prét-
a-Porter Féminin

Les deux futurs de la mode




En partenariat

Impact environnemental
& Innovation, au coeur de
la mission de

Circle Sportswear!

Romain Trebuil

CEO & Co-founder
Circle Sportswear



circle

www.circlesportswear.com

ONIMHOMLIN ® SANIHL FLNLILSNI GNH-37241D

N 6o & aﬁoamok




WE ARE ON MISSION

Be  The Fashion industry is the

Protect our playground

2nd most polluting industry in
the world.

Our Mission is to build a new

. circular model and empower

all runners to protect our
playground.
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CIRCLE-HUB INSTITUTE TRENDS & NETWORKING

A SUSTAINABLE BENCHMARK

Our best practices are recognised through different labels as Clear Fashion as the
#1 sustainable global sportswear brand

4 CLEAR FASHION ® £ CLEAR FASHION ® £ CLEAR FASHION ®
Circle Sportswear Patagonia Lululemon
¢ 81/100 ® 38/100 ® 24/100
\?/ 18éme sur 424 marques Y’ 210éme sur 424 marques Y’ 293éme sur 424 marques

Pas de réponse de la marque
Date de mise a jour : 10/08/2021

Pas de réponse de la marque
Date de mise a jour : 28/07/2021

La marque a participé
Date de mise a jour : 17/08/2021

ENVIRONNEMENT 81 BN VIONNEMENT a0 ko e i
’* Trés peu de risques /100 ’ if Hauts risques 100 ? ﬁ Treshaytsrisques 100 i
fi HUMAINS i, Wy s > W s b
S % ell.. D all =3
TR N 1 2 >







BUILD WITH THE
COMMUNITY

= +60k members

Unique experience with the Circle
Run Club & Circle Yoga Club

Collaborative design & testing

-> 30 athletes involved in product
development (M.Médard, S. Giquel, C. Leduc, ...)




ONLINE

Premium Content
Exclusivity

Seamless client experience

\ S N 2

Customers in +30 countries

LIVRAISON EN FRANCE SOUS 72H - RETOURS ET ECHANGES GRATUITS

= circle (%

Z1'ANOUVELLE COLLE

COMMANDER

Créée en économie circulaire, Circle Sportswear concoit des vétements techniques
100% recyclables pour le Running, le Yoga et le Training. L'impact environnemental
et I'innovation sont au cceur de notre mission.

Nouveautés

voir tout



LA SAMARITAINE

SOULCYCLE

OFFLINE

\ N 2 2 2

Extend visibility

Brand positioning

Unique retail experience
Product testing & discovery

More touchpoint
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SUPERNATURAL RUNNER

99% OF RUNNING SHOES MADE FROM PLASTICS

Our society’s dependence on plastics is an ecological disaster. 99% of
running shoes made from plastics, which is itself made from 99% petroleum.

ON THE OTHER SIDE OF THE WORLD

Over the last 40 years, the sports industry has displaced all the production
of technical footwear in Asia, due to attractive prices, a high level of quality
and a large production capacity. A still increasing expertise and an
unbeatable experience in the sport industry.

A MASSIVE ENVIRONMENTAL IMPACT
° 174 millions tons of CO2 (The equivalent of 451 000 daily Paris-NY Flight)
° 1regular pair of shoes =14 kg CO2.
. 125 000 tons of sneakers thrown away each year (the weight
equivalent of 13 times the Eiffel Tower).




circle

MADE FROM WOOL, PLANTS AND NATURAL RUBBER

A bio-based running shoes with an upper part developed in a blend of Merino
Wool & Wood Fiber, a midsole made from castor oil and an Outsole Made with
Lactae Hevea from a Vulcanised natural Rubber.

100% MADE IN EUROPE

A full supply chain in Europe. Each part of the SuperNatural Runner are
developed in France, Italy and Germany and an assembly in Portugal.

CO-DEVELOPED WITH 2 STRONG PARTNERS

A technical & innovative product co-developed with ARKEMA & THE
WOOLMARK COMPANY. New innovative solutions to make the next impact a
better one.

RECYCLABLE, BIODEGRADABLE & REGENERATIVE

Each part of the SuperNatural have been thought to not create waste at the
end of life. The upper part is fully biodegradable and the sole is fully
recyclable without losing its technical properties.

PERFORMANT, LIGHT & COMFORTABLE

More than 1 million of strides analysed with biomechanical experts to bring
best of performance and ecology.


https://docs.google.com/file/d/1hG05foHsyOXs_e-F_sjqavUXW6kMIXPL/preview
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circle

THE
WOOLMARK
COMPANY

CONTENT
CREATED FOR
PRE-ORDER
LAUNCH

3D ASSETS

PHOTOS AND VIDEOS OF THE SUPERNATURAL RUNNER

PRE-ORDER LAUNCH HERO
VIDEO



TV SHOWS
& PODCASTS

=
.

ﬁll VEUTEIREMONY Soléne Roure, Romain

LE
ASS®C RN CIRCLE SPORTSWEAL PANIER . —SPORT

it
LE PANIER

MISSIONS ~ ECONOMIEETSOCIAL  INTERNATIONAL ~ ENTREPRISES  CONSO  PATRIMOINE  EMPLOI  IMMO  BOUR

#202

CIRCLESPORTSWEAR MARQUE DE VETEMENTS DE SPORT DEVELOPPEE I A s .
EN ECONOMIE CIRCULAIRE L De Ulule a M6, comment cartonner a “Qui

T T I veut étre mon associé ?” avec Romain Trebuil
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MATERIALS

New Sustainable Sneakers Use
Oyster Shells, Carp and Castor Oil

rethinking what we think of as luxury.
ER Soullers snealer i ith facts and
with oyster shell sole. recyclablerumingshoe  figures isn't as effective as education.
with castor ol midsoles. Zupeqpte Jove the story,” he said.

‘The brand promotes its partnerships
with with deep-sea divers, for example.
Last season, they had shoes of similar
design in both traditional leather and
lionfish. When customers learned about
the sea creature’s environmental impact
“they all went for the one made out of
lionfish, which I thought was interesting
{and] kind of proved the desire.”

A bio-based, recyclable running shoe
If the name doesn’t give it away, Circle

o s500

cigele

Page réatise par Amaury Media

FONCEUR
CIRCULAIRE PAR NATURE

A SUIVRE | Circle, la marque éco-native de spo
dévoile sa premiére paire de running,
il ire et i bri en Europe|
bi i et 1 lui asst
des émissions CO2 réduites. C’est un pas de gé
‘ chaussure ! Circle sest associé aj
Company, Arkema et Lenzing. rencontre avec Rol
fondateur Circle.

Circle sportswear innove avec une running
Super Natural

FOOTWEAR 7

CIRCLE SPORTSWEAR IS LEADIN
SUSTAINABILITY RACE WITH ITS | — '
DESIGNED RUNNING SNEAKER e

nowelle re_.

BIODEGRADABLES ET RECYCLABLES,
LASUPERKATURAL RUNNER EST UNIQUEMENT
NPRIX?150¢.

LARGE PRESS
PUBLICATIONS

+70 PRESS PUBLICATION

IN EUROPE & AUSTRALIA FOR THE PRE-ORDER
LAUNCH

+110 000 000
TOTAL REACH

WWD 1SHION 6@
IOBS Forbes Brut.




EVENTS &
PARTNERSHIPS

COURSE DU GRAND PARIS

12 000 RUNNERS FOR THE 2023 EDITION

PARIS MARATHON RUN
EXPERIENCE

MORE THAN 45 000 RUNNERS FOR THE 2023 EDITION
OVER 200 EXHIBITORS ON A SURFACE AREA OF 26500 m2.

EPISOD

PACK SUPERNATURAL RUNNER x EPISOD
AUDIENCE > SOCIAL MEDIA 19,9K-NEWSLETTER 65 000
SUBSCRIBERS

RUNNING HEROES

RUNNING CHALLENGE RUNNING HEROES x CIRCLE
AUDIENCE > SOCIAL MEDIA 32,5K-NEWSLETTER 75 000



4 circle

CIRCLE-HUB INSTITUTE TRENDS & NETWORKING

LEARNINGS

1.

> WD

PRE-LAUNCH TEASING
ENGAGE YOUR OWN COMMUNITY FIRST
TEST & LEARN AND FIND YOUR OWN MODEL

OFFLINE KICK OFF FIRST TO REACH A LARGER
AUDIENCE

ONLINE & EMAILING SPECIFIC RETARGETING TO
FOSTER CONVERSION EFFICIENCY
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www.circlesportswear.com




En partenariat

Impact environnemental
& Innovation, au coeur de
la mission de

Circle Sportswear!

Romain Trebuil

CEO & Co-founder
Circle Sportswear



Dorian Candavoine

Comment Balibaris Directeur Digital
accélere sa Balibaris
transformation digitale ?
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