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Votre host pour cet événement

GUILHEM CADORET
Senior Content Manager

HUB INSTITUTE
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+ de 100 événements
organisés par an, online ou offline
(Webinar, conférences, Learning 
Expeditions…)

15 Rapports annuels 

600 articles de tendances 
chaque année
(Livres blancs, interviews…)
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LANCEMENT 2022

DES ÉVÉNEMENTS À PARIS, EN SUISSE & EN LIGNE 

LA CRÉATION D’UN COMPTE SUR L’ESPACE MEMBRE

DES RAPPORTS DE TENDANCES RICHES EN INSIGHTS

En collaboration avec
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Par secteurs :

BANQUE & ASSURANCE

LUXE, MODE & BEAUTÉ
GRANDE CONSOMMATION

SANTÉ & MUTUELLE

TRAVEL & HOSPITALITY

INDUSTRY 4.0

Par verticales métiers :

MARKETING, DATA, CRM

MARKETING B2B

RH & MANAGEMENT

SUPPLY CHAIN

LES HUBTALK 2022 : INSCRIVEZ-VOUS DÈS MAINTENANT ! 
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https://docs.google.com/file/d/1YZkyF6cMNGi8kV_kZce41NoOY3Dy0FfJ/preview


NOTRE PROCHAIN RENDEZ-VOUS 
Retail & E-commerce

SAVE THE DATE !



NOTRE PROCHAIN RENDEZ-VOUS 
Grande Consommation

SAVE THE DATE !
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REPORTS : DES INSIGHTS AU PLUS PRÈS DE VOS ENJEUX



Posez vos questions !

Présentations accessibles 
aux membres

Replay disponible



VOS INTERVENANTS

JEAN-FRANÇOIS 
ROUSSEAU

Directeur commercial
INFINITY 

ADVERTISING

GUILLAUME ARTHUR
Sales Specialist Digital 

Experience
ADOBE

 

BENOIT GOURDON
Président EMEA

BOTIFY
 

CAROLINE NOTTER
Head of Sales Europe 

du Sud
ASANA

 

JACQUES-EDOUARD 
SABATIER

CEO & Co-Founder
JOW

MARTIN FEBVRE
Senior Sales Executive

AKENEO

SONIA DAHECH
Directrice CRM & Data 

Omnicanal 
BUT

 

ROLAND KOLTCHAKIAN
Customer Experience 

Specialist
ORACLE

 

MARION ROGER
Directrice 

Commercial
CAJOO

 

CLÉMENT POYADE
Co-Fondateur

YENCY



Réagissez en temps réel !

#HUBTALK

WIFI : HUB VISITEUR
MDP : 0102030405



[Opening Keynote] 
Quick Commerce : Un nouveau modèle de 

consommation

GUILHEM CADORET
Senior Content Manager

HUB INSTITUTE
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Nom, poste, entreprise 

Vos enjeux ! 

[                          ]ICEBREAKING



GUILLAUME ARTHUR
Sales Specialist Digital Experience

ADOBE

 

La fin des cookies tiers, une opportunité pour 
les marques, une aubaine pour les clients.



Investir dans le SEO pour faire face 
à la concurrence et booster 

l’acquisition clients

BENOIT GOURDON
Président EMEA

BOTIFY

 



































Investir dans le SEO pour faire face 
à la concurrence et booster 

l’acquisition clients
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Président EMEA

BOTIFY

 



Comment répondre aux enjeux de la 
grande consommation en 2022 en 

améliorant les processus collaboratifs

CAROLINE NOTTER
Head of Sales Europe du Sud

ASANA
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Tendances et Enjeux
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Devenir plus agile pour s’aligner 
aux exigences des nouveaux 

consommateurs
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Casser les silos et adapter ses 
processus pour optimiser la 

transformation digitale
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S’adapter au monde de demain et 
répondre aux nouvelles mutations



La collaboration au centre des organisations
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Joan
Team Lead



Des bénéfices mesurables

47

72 % 

d’augmentation du 
taux de satisfaction 
des employés

34 % 

de projets en plus 
réalisés à temps

42 % 

de temps gagné 
sur l’exécution des 
processus métier

38 % 

de temps en moins 
consacré aux tâches 
administratives

La valeur commerciale d’Asana, recherche menée par IDC en 2021



Merci.

48



Comment répondre aux enjeux de la 
grande consommation en 2022 en 

améliorant les processus collaboratifs

CAROLINE NOTTER
Head of Sales Europe du Sud

ASANA

 



Comment Infinity Advertising accompagne 
Danone dans son activation data shopper et la 

mesure du ROAS sur YouTube sans cookies tiers ?

JEAN-FRANÇOIS ROUSSEAU
Directeur commercial

INFINITY ADVERTISING 

 



Vers une nouvelle vision de l’expérience omnicanale 
et de la Customer centricity grâce aux Customer 

Data Platform : Le témoignage de BUT

SONIA DAHECH
Directrice CRM & Data Omnicanal 

BUT

 

ROLAND KOLTCHAKIAN
Customer Experience Specialist

ORACLE

 



Quick commerce : 
comment mettre l'expérience produit au 

service des mobile shoppers

MARION ROGER
Directrice Commercial

CAJOO

 

MARTIN FEBVRE
Senior Sales Executive

AKENEO

 



Quick commerce : comment mettre l'expérience produit 
au service des mobile shoppers ?

Martin Febvre
Global Account Manager

AKENEO

Marion Roger
Directrice Commerciale

CAJOO



La qualité de l’expérience produit a un 
impact direct sur l’acte d’achat





Enjeux

Développer les ventes et le repeat en conseillant le client grâce 
à des informations claires et de qualité

Maîtriser les obligations réglementaires qui sont de plus en 
plus exigeantes

Optimiser la chaîne logistique et garantir la promesse de la 
livraison



3 conseils

Documenter ! Le bon niveau de 
granularité !

Le bon outil pour 
le métier !



Evaluez votre maturité PXM !



Quick commerce : 
comment mettre l'expérience produit au 

service des mobile shoppers

MARION ROGER
Directrice Commercial

CAJOO

 

MARTIN FEBVRE
Senior Sales Executive

AKENEO

 



First Mile & Last mile.

JACQUES-EDOUARD
CEO & Co-Founder

JOW

 



Yency, le sucre en moins, le goût en plus.

CLÉMENT POYADE
Co-Fondateur

YENCY

 



L’alternative saine du petit-dej’
le sucre en moins, le goût en plus



2021, 
un chiffre d’affaires généré en fonds propres !

Début d’activité

Mai 2021
180K € HT CA

70% en ligne - 30% retail

20 000
produits vendus

Mai 21-Mar 22

4,2 € CAC
Avec 3.2k € budget 

influenceurs, 1k € FB ads 
et 0.7k € Google ads

Hectar
Intégration Hectar x 

Station F



Clément Poyade

clement@yency.co
06 46 47 00 65

Let’s get in touch
Construisons l’avenir de l’alimentation ensemble.

mailto:clement@yency.co


CLÉMENT POYADE
Co-Fondateur

YENCY

 

Yency, le sucre en moins, le goût en plus.



Les thématiques abordées, 
vos problématiques 

quotidiennes

Quelles solutions ?

[                          ]TOUR DE TABLE



SESSION 
Q&A





NOTRE PROCHAIN RENDEZ-VOUS 
Retail & E-commerce

SAVE THE DATE !



NOTRE PROCHAIN RENDEZ-VOUS 
Grande Consommation

SAVE THE DATE !





Merci à nos partenaires !

En partenariat avec :


