
w w w . h u b i n s t i t u t e . c o m

Metaverse & NFT 
Quelles opportunités 
business?

Keynote d’Emmanuel Vivier,  
HUB Institute

http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com
http://www.hubinstitute.com


BIENVENUE DANS L’ÈRE DU WEB3.0

WEB 1.0

WEB 2.0
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NFT SMART CONTRACT 

BLOCKCHAIN 
CRYPTO CURRENCY 

DIGITAL WALLET 
METAVERSE 

WEB 3.0 
VIRTUAL REALITY 

3D REAL TIME ENGINE 
HAPTIC GLOVE 

FACIAL RECOGNITION 
OCULUS HELMET 

3D MOVIE 
INSTANT MESSAGE 

LIVE STREAMING 
VISIO CONFERENCE 

AUGMENTED REALITY 
AR 3D FILTERS 

GOOGLE GLASS 
SMART WATCH 

TABLETS 
SMARTPHONE 

SOCIAL MEDIA 
M-COMMERCE 

SMARTPHONE APPS 
TACTILE INTERFACE 

WEB 2.0 
E-COMMERCE 

FORUMS 
VIDEO PLATFORM 

HYPERLINK 
WEBSITE 

SEARCH PORTAL 
E-MAIL 

INTERNET 
CD-ROM 

FLOPPY DISK 
COMPUTER 

VIDEO GAME 
JOYSTICK 

CONSOLE 
TELEVISION 

…
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LE WEB3 ET SES COMPOSANTES TECHNOLOGIQUES (COMBINABLES OU NON)

WEB 3.0

NOUVEAUX SUPPORTS : 
CASQUES DE RÉALITÉ 
VIRTUELLE & LUNETTES 

DE RÉALITÉ AUGMENTÉE APPLICATIONS POUR 
CRÉER SON AVATAR

MÉTAVERS 
MONDES OUVERTS 

& JEUX VIDÉOS 
IMMERSIFS

PROTOCOLE 
BLOCKCHAIN

COMMERCE VIRTUEL 
& MARKETPLACES

CRYPTO 
MONNAIE

PORTEFEUILLE 
DIGITAL

JETONS NON FONGIBLES

http://hubinstitute.com


FOCUS SUR LES NFT, 
NON FUNGIBLE 
TOKEN
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NFT : QUAND LE VIRTUEL PREND UNE VALEUR RÉELLE
MAIS UNE VALEUR DOUBLEMENT FLUCTUANTE : VARIATION DE LA VALEUR DE L’ASSET ET VARIATION DE LA CRYPTO

SOURCE(S) : HUB INSTITUTE & BALISTIKART

http://hubinstitute.com
https://venturebeat.com/2020/10/20/genies-will-let-consumers-create-their-own-3d-avatars-with-giphy-and-gucci/
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NFT : UN MEILLEUR PARTAGE DE LA VALEUR AVEC LES CRÉATEURS?

SOURCE(S) :  TWITTER

PARTAGE DE LA 
VALEUR : UN 
DÉBUT RATÉ 
POUR META…

COMMISSION + 
DROITS DE SUITE

https://twitter.com/MoneyRadar_FR/status/1550395249427714048/photo/1
https://twitter.com/MoneyRadar_FR/status/1550395249427714048/photo/1
https://www.digitalbodies.net/virtual-reality/war-on-developers-meta-to-take-50-percent-on-metaverse-sales/#:~:text=Meta%20Wants%20Nearly%2050%25%20of%20Metaverse%20Sales,-April%2016,%202022&text=Earlier%20this%20week,%20Meta%20announced,of%20the%20company's%20Metaverse%20plans.
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DRESSX : UNE DES PLATEFORMES DE LA METAFASHION AVEC DES VÊTEMENTS 100% VIRTUELS EN NFT

DRESSX

https://dressx.com/
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MARKETPLACES NFT : POUR SIMPLIFIER LA VENTE

LE GÉANT DU E-COMMERCE RAKUTEN 
LANCE SA PROPRE MARKETPLACE NFT

Le géant du e-commerce Rakuten, considéré 
comme « l’Amazon du Japon », va lancer sa propre 
place de marché dédiée aux tokens non fongibles 
(NFTs). À l'heure actuelle, l'entreprise compte plus 
de 125 millions de clients à travers le monde. 

Source et lien vers l’article : 
https://cryptoast.fr/geant-rakuten-integre-cryptomonnaies-
application-paiement/ 

DE NOMBREUSES MARKETPLACES NFT 
DÉJÀ PRÉSENTES EN 2021

Marketplaces 
généralistes

Marketplaces 
artistiques

Marketplaces 
métavers / jeux vidéo / collectibles

SOURCE(S) : HUB INSTITUTE & BALISTIKART

https://cryptoast.fr/geant-rakuten-integre-cryptomonnaies-application-paiement/
https://cryptoast.fr/geant-rakuten-integre-cryptomonnaies-application-paiement/
http://hubinstitute.com
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La start-up parisienne a développé une plateforme 
de gestion des NFT pour les marques de mode et 
du luxe, qui peuvent ainsi associer leurs produits à 
des certificats d'authenticité et de traçabilité sur la 
blockchain.

Create unique experiences, digital and 
physical, that can only be unlocked via NFTs. 
Think limited edition products, exclusive 
event, private content, and so much more.

Nike  a lancé une  plateforme NFT  visant à 
réunir toutes ses  créations  virtuelles. 
Actuellement en beta,  .SWOOSH  proposera 
bientôt une première collection de tokens.

WALLET NFT : STOCKER ET SÉCURISER SES NFT (ET CRYPTO)

SOURCE(S) : HUB INSTITUTE

LES WALLETS MARCHÉNIKE SWOOSHCOHORTARIANEE

https://www.arianee.org/
https://www.usine-digitale.fr/article/arianee-qui-fabrique-des-nft-pour-l-industrie-du-luxe-leve-20-millions-de-dollars.N2003302
https://coins.fr/swoosh-nike-plateforme-nft/
http://hubinstitute.com
https://www.cohort.xyz/
https://www.swoosh.nike/
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LES RÉSEAUX SOCIAUX INTÈGRENT LES NFTs DANS LEUR STRATÉGIE

SOURCE(S) : , , , 

FACEBOOK INSTAGRAM SNAPCHAT TWITTER

Sur Facebook et Instagram, les utilisateurs peuvent accéder à l’onglet 
« Digital Collectibles » afin de partager les NFTs qu’ils possèdent en 
publication sur leur fil d’actualité. En cliquant sur la publication il sera 
possible de connaître la collection et l’auteur du NFT.

Snapchat est en train de travailler 
su r une fonc t i onna l i t é qu i 
permettrait à ses utilisateurs de 
transformer leurs NFTs en filtres 
utilisables sur la plateforme.

Les abonnés de Twitter Blue, l’abonnement 
premium de Twitter, peuvent utiliser leurs 
NFTs en tant que photo de profil sur le 
réseau social. 

Twitter va aussi permettre aux utilisateurs de 
vendre et acheter les NFTs via leurs tweets.

https://mashable.com/article/twitter-blue-nft-profile-picture
https://siecledigital.fr/2022/07/05/apres-instagram-les-nft-arrivent-sur-facebook/
https://techcrunch.com/2022/07/13/snap-eyes-adding-nfts-as-ar-filters-in-snapchat/
https://decrypt.co/113007/twitter-buy-sell-nfts-tweets-magic-eden-dapper-rarible
https://decrypt.co/113007/twitter-buy-sell-nfts-tweets-magic-eden-dapper-rarible
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NFT : 6 GRANDES FAMILLES D’USAGES
LES JETONS NON FONGIBLES : SÉCURITÉ ET RÉVOLUTION DES DROITS DE SUITE / ROYALTIES

SOURCE(S) : HUB INSTITUTE / BALISTIKART / CRYPTOAST.FR

1. OEUVRES NUMÉRIQUES À 
COLLECTIONNER : Art, Timbre, 

Spéculation, vêtement ou accessoire virtuel 

(mode / jeux vidéos)

4. PREUVE DE PRÉSENCE : Proof of 

Attendance Protocol (POAP) ou attestation 

de présence

2. CERTIFICAT D’AUTHENTICITÉ / 
PROPRIÉTÉ : Traçabilité d’un produit, 

carnet d’entretien, authentification pour la 

vente et la seconde main, smart contract  

5. MEMBERSHIP ou TOKENGATING / UTILITIES:  
Le détenteur a accès à des bonus, exclusivités, 

avantages , privilèges, évènements VIP.. d’une 

marque, dans l’esprit d’un club / carte de fidélité.  

3. TICKET POUR UN ÉVÈNEMENT  : 

Concert, sport, entrée de musée,… 

pratique pour la revente (avec royalties) 

6. AFFICHER SON STATUT  Le montant ou 

de l’exclusivité de certaines NFT en font un 

signe de reconnaissance/appartenance. Ex 

les PFP/Profile Picture sur Twitter

http://hubinstitute.com
https://cryptoast.fr/explications-proof-of-attendance-protocole-poap/
https://supraoracles.com/academy/nft-based-memberships-tokengating-and-how-major-names-are-leveraging-the-power-of-web3/
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NFT & CRYPTOS : LE PARI GAGNANT DU SECTEUR DU LUXE ?

SOURCE(S) : CRYPTONEWS, COINTELEGRAPH, JOURNAL DU LUXE

MARQUES DE LUXE ET LE CA GÉNÉRÉ GRÂCE À DES PROJETS AUTOUR DES NFTs ET DE LA CRYPTO

+187% de dépenses  
par les acheteurs utilisant les cryptos

$332,9K$1,1M$10,9M

$11,5M$12,6M$25,6M$185,2M

Selon une étude Bain & Company portant sur 75 maisons de luxe françaises, 51% d’entre elles sont 
en phase de test d’un projet NFT ou planifient un lancement avant 2025.

https://cryptonews.com/exclusives/how-fashion-and-nfts-found-themselves-in-a-beneficial-partnership.htm
https://cointelegraph.com/news/iconic-brands-including-nike-gucci-have-made-260m-off-nft-sales
https://journalduluxe.fr/fr/business/luxe-technologies-luxe-nft-metaverse-colbert-bain
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NFT : UNE ADOPTION/VALEUR ENCORE FRAGILE

SOURCE(S) : HUB INSTITUTE & BALISTIKART

La courbe ci-dessus (source : World Bank, crypto.com) 
démontre que l’adoption de l’usage des crypto-
monnaies entre 2014 et 2022 et similaires à l’adoption 
de l’Internet entre 1990 et 1998.

La vente de NFTs en 2021 a été spectaculaire, comme le 
montre le graphique ci-dessus, puis vient de crasher en 2022

Au  Q1 2022, 950.000 unique addresses ont 
acheté ou vendu un NFT, VS 627.000 
Au Q4 2021

https://www.usine-digitale.fr/article/deux-rapports-americain-et-francais-convergent-acheter-un-nft-c-est-acheter-du-vent.N2036177
http://hubinstitute.com
https://fortune.com/2022/05/05/nft-market-sales-not-flatlining-data-shows/#:~:text=The%20number%20of%20active%20NFT,according%20to%20Chainalysis'%20new%20report.&text=In%20the%20first%20quarter%20of%20this%20year,%20950,000%20unique%20cryptocurrency,the%20fourth%20quarter%20of%202020.
https://www.jeuxvideo.com/news/1572782/nft-le-marche-est-en-chute-libre-presque-100-de-baisse-en-quelques-mois.htm
https://go.chainalysis.com/rs/503-FAP-074/images/state-of-web3.pdf
https://journalducoin.com/nft/97-leffondrement-des-nft-se-poursuit/
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LE RETAIL TRANSFORME LES NFTS EN EXPÉRIENCES PHYSIQUES
L’ORÉAL

Lors de l’édition 2022 de 
Vivatech, L’Oréal proposait aux 
visiteurs de venir récupérer des 
NFTs gratu i tement à un 
distributeur de NFT.

MONOPRIX FERRAGAMO M&M’S TIFFANY & CO

Du 8 au 21 juillet 2022, 3 
magasins Monoprix à Paris ont 
été équipés de corner NFT 
dans lesquels les clients 
pouvaient acheter un NFT 
Rude Kidz pour 249€.

Un magasin Ferragamo de 
Soho a créé une salle en miroir 
avec un écran pour permettre 
à ses clients d’acheter des 
NFTs dans une expérience 
totalement immersive.

En août 2022, un contrat de 
licence a été signé entre Mars et 
le label UMG pour permettre à 
M&M’s d’imprimer des Bored 
Apes NFT sur ses bonbons. Une 
autre manière de consommer les 
NFTs !

Tiffany & Co rend les NFTs plus 
tangibles en vendant 250 NFTs 
exclusifs aux détenteurs des NFTs 
C r y p t o P u n k . C h a q u e N F T 
permettra à son détenteur de faire 
frapper un pendentif en pierres 
précieuses inspiré de CryptoPunk.

SOURCE(S) : ,  , 

https://www.lsa-conso.fr/monoprix-cree-des-corners-nft-equipes-de-distributeurs-automatiques,415651?_hsmi=219003385&_hsenc=p2ANqtz--2YiA9Kv_Vat1_fMh5WTkUlyvA19hSPMuXmxP2LNb6HE6b0X5ugiGue_n8HCny8o_HkeddgQ8WIHzNT6iayAls101mQr3vhs-Z6lDGQ7WqBOP64Xg
https://cointelegraph.com/news/tiffany-co-turning-cryptopunk-nfts-into-50k-custom-pendants
https://decrypt.co/108142/bored-apes-melt-in-your-mouth-mms-mars-nft-candy
https://cointelegraph.com/news/nfts-become-physical-experiences-as-brands-offer-in-store-minting
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LES EXPÉRIMENTATIONS DE MARQUES SE MULTIPLIENT AUTOUR DES NFT

SOURCE(S) : ACTIVATE

2020 2021

https://activate.com/outlook/2022/


LE RETOUR DU 
METAVERSE 

02



17SOURCE : VIDÉO OFFICIELLE ANNONCE DU LANCEMENT DE META

LE SUJET DU METAVERSE A EXPLOSÉ À NOUVEAU AVEC L’ANNONCE DE FACEBOOK

https://www.youtube.com/watch?v=Uvufun6xer8&ab_channel=Meta
https://www.youtube.com/watch?v=Uvufun6xer8&ab_channel=Meta
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https://themetaworld.fr/comprendre-ce-quest-reellement-le-metavers-et-ce-quil-nest-pas/
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LES CHIFFRES AUTOUR DU METAVERSE, BEAUCOUP D’EXCITATIONS ET DE BULLSHIT
DES ESTIMATIONS ÉNORMES  

SOUVENT  FLOUES ET DISCUTABLES

• CITI : un marché de 8 à 13 trilliards 
de $ en 2030, mais 5 pour Mc 
Kinsey 

• Bloomberg : 800B$ en 2024 

• Gartner : 25% de la pop. mondiale 
passerait au moins 1h / jour dans 
le metaverse en 2026

Le Loup de Wall Street, 2013

DES COMPARAISONS RÉALISTES  
QUI DONNENT À RÉFLÉCHIR

• Le secteur du jeu 
vidéo pèse 184.4 
Mards de $ en 2022 
(4X le cinéma et 9x la 
musique) 

• Il y a 3,2 Mards de 
gamers dans le 
monde 

• La vente de produits 
digitaux  a atteint 67,5 
mards de $ en 2022

https://ctmfile.com/story/metaverse-opportunities-5-billion-users-and-13-trillion-value
https://www.blogdumoderateur.com/marche-metaverse-2030-chiffres-cles/
https://www.blogdumoderateur.com/marche-metaverse-2030-chiffres-cles/
https://www.bloomberg.com/professional/blog/metaverse-may-be-800-billion-market-next-tech-platform/
https://www.gartner.com/en/newsroom/press-releases/2022-02-07-gartner-predicts-25-percent-of-people-will-spend-at-least-one-hour-per-day-in-the-metaverse-by-2026
https://resources.newzoo.com/hubfs/Reports/Games/2022_Newzoo_Free_Global_Games_Market_Report.pdf?utm_campaign=GGMR%202022&utm_medium=email&_hsmi=220823342&_hsenc=p2ANqtz--O39veqfyRW0gW6UcOR5B3-Z9PDl46Rwme3ZaZz6X95htvzXkfM4vJA1lA4z10i2rX8rSwx_dg53gH-NPXTVXMdXBTkg&utm_content=220823342&utm_source=hs_automation
https://resources.newzoo.com/hubfs/Reports/Games/2022_Newzoo_Free_Global_Games_Market_Report.pdf?utm_campaign=GGMR%202022&utm_medium=email&_hsmi=220823342&_hsenc=p2ANqtz--O39veqfyRW0gW6UcOR5B3-Z9PDl46Rwme3ZaZz6X95htvzXkfM4vJA1lA4z10i2rX8rSwx_dg53gH-NPXTVXMdXBTkg&utm_content=220823342&utm_source=hs_automation
https://resources.newzoo.com/hubfs/Reports/Games/2022_Newzoo_Free_Global_Games_Market_Report.pdf?utm_campaign=GGMR%202022&utm_medium=email&_hsmi=220823342&_hsenc=p2ANqtz--O39veqfyRW0gW6UcOR5B3-Z9PDl46Rwme3ZaZz6X95htvzXkfM4vJA1lA4z10i2rX8rSwx_dg53gH-NPXTVXMdXBTkg&utm_content=220823342&utm_source=hs_automation
https://resources.newzoo.com/hubfs/Reports/Games/2022_Newzoo_Free_Global_Games_Market_Report.pdf?utm_campaign=GGMR%202022&utm_medium=email&_hsmi=220823342&_hsenc=p2ANqtz--O39veqfyRW0gW6UcOR5B3-Z9PDl46Rwme3ZaZz6X95htvzXkfM4vJA1lA4z10i2rX8rSwx_dg53gH-NPXTVXMdXBTkg&utm_content=220823342&utm_source=hs_automation
https://resources.newzoo.com/hubfs/Reports/Games/2022_Newzoo_Free_Global_Games_Market_Report.pdf?utm_campaign=GGMR%202022&utm_medium=email&_hsmi=220823342&_hsenc=p2ANqtz--O39veqfyRW0gW6UcOR5B3-Z9PDl46Rwme3ZaZz6X95htvzXkfM4vJA1lA4z10i2rX8rSwx_dg53gH-NPXTVXMdXBTkg&utm_content=220823342&utm_source=hs_automation
https://southeast.newschannelnebraska.com/story/47698302/virtual-goods-market-is-growing-at-202-cagr-to-hit-usd-2036-bn-statistics-report-by-credence-research
https://southeast.newschannelnebraska.com/story/47698302/virtual-goods-market-is-growing-at-202-cagr-to-hit-usd-2036-bn-statistics-report-by-credence-research
https://southeast.newschannelnebraska.com/story/47698302/virtual-goods-market-is-growing-at-202-cagr-to-hit-usd-2036-bn-statistics-report-by-credence-research
https://southeast.newschannelnebraska.com/story/47698302/virtual-goods-market-is-growing-at-202-cagr-to-hit-usd-2036-bn-statistics-report-by-credence-research
https://metaverseinsider.tech/2022/08/05/metaverse-market-size/
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SELON META, IL Y A ENCORE 13 BARRIÈRES TECHNOLOGIQUES À FRANCHIR

GAMING  
& 3D

REALITÉ 
AUGMENTÉE

REALITÉ 
VIRTUELLE

JUMEAU  
NUMÉRIQUE

100% ONLINE RÉALITÉ MIXÉE 
AVEC LE VIRTUEL 13 BARRIÈRES TECHNOLOGIQUES À RÉSOUDRE

1. ÉCRANS 2. AUDIO 3. CONNECTIQUE 4. HAPTIQIUE

5. HAND 
TRACKING

6.EYE  
TRACKING

7. MIXED 
REALITY

8. 
CAPTEURS

9. 
GRAPHISME

10. COMPUTER 
VISION

11. 
AVATARS

12. PERCEPTUAL 
SCIENCE

13. IA

SOURCE(S) : THE METAVERSE AND HOW WE'LL BUILD IT TOGETHER -- CONNECT 2021

https://www.youtube.com/watch?v=Uvufun6xer8&t=1589s
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META EN AURA T-IL LE TEMPS? VU LE COÛT ET LES ATTENTES DE LA BOURSE

SOURCE(S) : THE METAVERSE AND HOW WE'LL BUILD IT TOGETHER -- CONNECT 2021

L'entreprise a ainsi perdu environ 60 % de sa valeur 
en bourse en l'espace de 11 mois.

https://www.youtube.com/watch?v=Uvufun6xer8&t=1589s
https://www.cnetfrance.fr/news/meta-licencie-plus-de-11-000-employes-soit-13-de-l-entreprise-39949554.htm
https://www.tomsguide.fr/meta-seffondre-en-bourse-une-veritable-catastrophe-selon-wall-street/
https://fr.statista.com/infographie/28561/evolution-capitalisation-boursiere-de-meta-facebook/?utm_source=Statista+Newsletters&utm_campaign=8310971315-%E2%80%A61/4
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LE DÉVELOPPEMENT DE TECHNOLOGIES, D’EXPÉRIENCES ET D'ACTIVITÉS 
CONDUISANT AU METAVERSE EST EN COURS DEPUIS 20 ANS

SOURCE(S) : ACTIVATE

2000-2005 2006-2010 2011-2016 2017-2018 2019 2020 2021 ➝

https://activate.com/outlook/2022/
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ON DEVRAIT PARLER DES METAVERSES ET PAS DU METAVERSE

SOURCE(S) : THE CONVERSATION, READTHEGENERALIST.COM, JEUXVIDEOS.COM, EARTHWEB.COM, TECHACAKE.COM, KEDGLOBAL.COM, HOSTINGTRIBUNAL.COM, THEVERGE.COM, META

ROBLOX  

TYPOLOGIE : BAC À SABLE 
202 MILLIONS  MAU 

(DONT + 50% ONT MOINS DE 13 ANS)

DECENTRALAND 

TYPOLOGIE : MONDE VIRTUEL / NFT 
CRYPTO-MONNAIE : MANA 

800K WALLET INSCRITS 
300K MAU

THE SANDBOX 

TYPOLOGIE : MONDE VIRTUEL / NFT 
CRYPTO-MONNAIE : SAND 

500K WALLET INSCRITS 
30K MAU

MINECRAFT 

TYPOLOGIE : BAC À SABLE 
140 MILLIONS MAU  

(Millions d’utilisateurs actifs mensuels estimés 
(DONT + 70% ONT ENTRE 6 ET 8 ANS1)

FORNITE  

TYPOLOGIE : BATTLE ROYAL 
350 MILLIONS D’INSCRITS 

80 MILLIONS MAU 
(DONT + 60% ONT ENTRE 18 ET 24 ANS)

ZEPETO 

TYPOLOGIE : RÉSEAUX SOCIAUX VR 
300 MILLIONS D’INSCRITS 

20 MILLIONS MAU

SECOND LIFE 

TYPOLOGIE : BAC À SABLE 
CRYPTO-MONNAIE : MANA 

70 MILLIONS D’INSCRITS 
6 MILLIONS MAU

HORIZON WORLDS 

TYPOLOGIE : RÉSEAUX SOCIAUX VR 
300K MAU VOIR 180K AU FINAL
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DE NOMBREUX GRANDS ACTEURS TECH/ENTERTAINMENT SONT SUR LE SUJET AUSSI

SOURCE(S) :  HUB INSTITUTE

UNITY NVIDIA QUALCOMM

EPIC GAMES

UNREAL ENGINE

AUTODESKNIANTIC DASSAULT SYSTEM

ADOBE NAVER (ZEPETO)TENCENT ALIBABAPLAYSTATION

DISNEY

INTEL

https://www.youtube.com/watch?v=Axam9Gr4UJ0
https://www.digitimes.com/news/a20211115VL201.html
https://www.scmp.com/tech/big-tech/article/3155664/tencent-says-it-has-technology-build-metaverse-and-beijing-does-not
https://radiichina.com/alibaba-launches-metaverse-for-chinas-black-friday/


METAVERSE/
NFT : QUELS 
USAGES? 
 
DU DIVERTISSEMENT,  
AU COMMERCE 
BEAUCOUP D’ENVIES 
MAIS AUSSI D’ÉCHECS 
DANS UN UNIVERS PEU 
MATURE

04
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METAVERSE : QUELS USAGES ET OPPORTUNITÉS B2C?
DE MULTIPLES PLATEFORMES POUR UNE GRANDE VARIÉTÉ D’USAGES POSSIBLES

METAVERSE 
FOR FUN

METAVERSE  
FOR BUSINESS

Blockchain 
Marketplaces 
& Paiement

Essayage Virtuel
Chatbot 

 & Avatars 
service client

Spatial 
Computing 

VR, AR 
3D engines, 

Geoloc 

Création 
3D, motion, 
photo, pack 

shot…

Interfaces 
IOT & 

wearables, 
Voice, Geste, 

Haptique

Immobilier 
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En avril 2020, le rappeur américain Tony 
Scott réunit 12M de participants pour un 
concert de 10 minutes dans Fortnite. Les 
5 dates ont rapporté 25M$ de CA!

Le musée national d’histoire naturelle a lancé plusieurs 
expérience d’expositions virtuelles (depuis internet ou sur 
place avec un casque). Par exemple, “voyage au cours de 
l’évolution : une expérience en réalité virtuelle autour de 
l'Évolution et de la classification des espèces. 

Tommy Hilfiger travaille sur des défilés virtuels en temps 
réel grâce au motion capture. La marque de mode, 
travaille aussi avec Elite World Group (EWG) Virtual pour 
modéliser des mannequins et des athlètes en double 
virtuel.

Herman Narula  PDG d’Improbable  pense que les 
solutions actuelles de metaverse dont Meta sont 
ennuyeuses et décevantes par rapport aux jeux vidéos 
vidéos massivement multi joueurs. Sa solution permettrait 
résoudre cela.

RÉINVENTER LE DIVERTISSEMENT : CONCERTS, MUSÉE, DÉFILÉS, JEUX VIDÉOS
JEUX VIDÉOSDÉFILÉS DE MODEMUSÉES & EXPOSITIONSCONCERTS

SOURCE : HUB INSTITUTE 

https://www.youtube.com/watch?v=wYeFAlVC8qU
https://www.lesechos.fr/tech-medias/hightech/travis-scott-reunit-12-millions-de-joueurs-sur-fortnite-pour-un-concert-inedit-1197999#:~:text=Intelligence%20artificielle-,Travis%20Scott%20r%C3%A9unit%2012%20millions%20de%20joueurs%20sur%20Fortnite%20pour,%C3%AEle%20du%20jeu%20de%20combat.
https://www.youtube.com/watch?v=chPkVBdn3v0
https://www.youtube.com/watch?v=4NEUPQzH0D0
https://www.mnhn.fr/fr/voyage-au-coeur-de-l-evolution
https://youtu.be/i4mCREzVah8?t=16379
http://WWW.HUBINSTITUTE.COM
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JEUX VIDÉOS : LA PLATEFORME “IMPROBABLE” EN R&D POUR UN METAVERSE RÉELLEMENT FUN ET MULTIJOUEURS

IMPROBABLE

https://www.youtube.com/watch?v=4NEUPQzH0D0
https://www.youtube.com/watch?v=4NEUPQzH0D0


29

ZWIFT OU SUPER NATURAL: DU SPORT CONNECTÉ, AU METAVERSE SPORTIF IMMERSIF…

https://eu.zwift.com/?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=zwift_eur_eu_cycling_search_brandcoreex_performance_eng-imprshare-21&gclid=Cj0KCQiAveebBhD_ARIsAFaAvrHklDqd8dwr9LHnx4DwXWEsYzFW1rjyncQTCfavekmEmz-dckO-VYIaAqlIEALw_wcB
https://www.oculus.com/experiences/quest/1830168170427369/?intern_source=within-to-join-meta
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Avec les filtres en Réalité Augmentée sur 
Snapchat, Facebook, TikTok les marques 
proposent à leurs audiences du fun et de 
l’inspiration de manière interactive/immersive.

L'horloger Grand Seiko a intégré des 
essayages virtuels de montres sur Instagram. 
On retrouve de nombreux autres cas sur 
Snapchat, Facebook,… Ikea Place procède de 
même.

Animatico, MINDSLAB, DeepBrain,… 
développent des avatars qui combinent 
commande vocale, IA et animation virtuelle 
pour votre site ou sur un écran en point de 
vente pour assister les clients.

Du Virtual Tryon de maquillage au Diagnostic 
avec IA . Ex: Outil d'analyse de la peau 
L’Oréal Skin Genius 

AUGMENTER SON MARKETING & SON ECOMMERCE : IMMERSION, EXPÉRIENCE, IMPACT
DIAGNOSTIC LIVEAVATARS ON/OFFLINEESSAYAGE VIRTUELFILTRES EN AR

SOURCE : HUB INSTITUTE 

https://www.lesechos.fr/tech-medias/hightech/travis-scott-reunit-12-millions-de-joueurs-sur-fortnite-pour-un-concert-inedit-1197999#:~:text=Intelligence%20artificielle-,Travis%20Scott%20r%C3%A9unit%2012%20millions%20de%20joueurs%20sur%20Fortnite%20pour,%C3%AEle%20du%20jeu%20de%20combat.
https://www.ikea.com/fr/fr/customer-service/mobile-apps/
https://www.linkedin.com/company/animatico-ag/
https://mindslab.ai:8080/en/company
https://www.deepbrainai.io/en/
https://www.youtube.com/watch?v=chPkVBdn3v0
https://youtu.be/i4mCREzVah8?t=16379
https://www.instagram.com/ines.alpha/?hl=en
http://WWW.HUBINSTITUTE.COM


Modelme.tech permet la création de 
modèles créer artificiellement par l’IA pour 
accélérer la création de visuels pour la mode 
dans le ecommerce. Idem avec Lalaland
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Comme Ikea > créer des visuels produits 
photoréalistes (site ecommerce, catalogue, 
banners,…) à partir de modèles 3D dans un 
studio photo virtuel. Ex Nfinite / Appasity / 
Colorful

MidJourney ou DALL·E : des IA qui créé des 
images à partir de requêtes texte. Bienvenue 
dans l’ère de la “Generative AI”

Synthesia, movio.la, elai.io ou Hourone.ai 
proposent la création de vidéos de formations 
ou de tutos avec des avatars photoréalistes en 
37 langues  

AUGMENTER SON MARKETING : SIMPLIFIER ET ACCÉLÉRER LA CRÉATION D’ASSETS

SOURCE(S) : HUB INSTITUTE

MODÈLES ON DEMANDTUTOS VIA AVATARSCRÉER DES IMAGES VIA IASTUDIO PHOTO VIRTUEL

https://modelme.tech/
http://modelme.tech
https://lalaland.ai/
http://colorful.app
https://www.lesechos.fr/tech-medias/hightech/travis-scott-reunit-12-millions-de-joueurs-sur-fortnite-pour-un-concert-inedit-1197999#:~:text=Intelligence%20artificielle-,Travis%20Scott%20r%C3%A9unit%2012%20millions%20de%20joueurs%20sur%20Fortnite%20pour,%C3%AEle%20du%20jeu%20de%20combat.
https://mobile.twitter.com/tunguz/status/1582702901641650182
https://www.youtube.com/watch?v=chPkVBdn3v0
https://www.synthesia.io/?utm_term=synthesia&utm_campaign=Synthesia&utm_source=adwords&utm_medium=ppc&hsa_acc=5132031546&hsa_cam=16607623891&hsa_grp=135039912935&hsa_ad=635651968942&hsa_src=g&hsa_tgt=kwd-323407513834&hsa_kw=synthesia&hsa_mt=e&hsa_net=adwords&hsa_ver=3&gclid=Cj0KCQiAveebBhD_ARIsAFaAvrGmrFx_l1urZ9dGRfjwHYJycVlmSdMC4Y514I7W63w6nmYgU2ck2zgaAvEKEALw_wcB
http://movio.la
http://elai.io
https://hourone.ai/
http://www.hubinstitute.com
https://modelme.tech/
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METAVERSE : CARREFOUR ACCÉLÈRE EN MODE TEST & LEARN

SOURCE(S) : HUB INSTITUTE

ANIMAL CROSSING, SAND BOX, FORNITE…
Le groupe français aurait déboursé 120 Ethereum 
(soit 300 000 euros environ) pour se procurer cette 
parcelle. 

https://www.lsa-conso.fr/carrefour-s-invite-dans-animal-crossing,355948
https://www.youtube.com/watch?time_continue=5&v=C3LPrbovYBE&feature=emb_logo&ab_channel=CarrefourFrance
https://business.ladn.eu/news-business/actualites-annonceurs/carrefour-lancement-fornite-healthy-map/
https://www.numerama.com/tech/837181-carrefour-achete-une-parcelle-dans-le-metavers-the-sandbox.html
https://www.marianne.net/societe/big-brother/entretien-dembauche-dans-le-metaverse-la-derniere-trouvaille-de-carrefour
https://twitter.com/bompard/status/1526968731825491969?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E1526968731825491969%7Ctwgr%5Ee6ff823f996c460cb6fda4a97b0fb0b1adf1d492%7Ctwcon%5Es1_&ref_url=https://www.marianne.net/societe/big-brother/entretien-dembauche-dans-le-metaverse-la-derniere-trouvaille-de-carrefour
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NIKE LANCE NIKELAND SUR ROBLOX
UN MONDE VIRTUEL OÙ TOUT LE MONDE PEUT JOUER ET PORTER SES ÉQUIPEMENTS SPORTIFS

SOURCE : HUB INSTITUTE

http://hubinstitute.com
https://www.youtube.com/watch?v=U1yX7awE5P0
https://www.youtube.com/watch?v=U1yX7awE5P0
https://www.youtube.com/watch?v=U1yX7awE5P0
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DANS CERTAINS CAS, ON DEVRAIT PARLER D’EMPTYVERSE…

SOURCE(S) : COINDESK

https://www.coindesk.com/web3/2022/10/07/its-lonely-in-the-metaverse-decentralands-38-daily-active-users-in-a-13b-ecosystem/
https://www.coindesk.com/web3/2022/10/07/its-lonely-in-the-metaverse-decentralands-38-daily-active-users-in-a-13b-ecosystem/
https://fr.statista.com/infographie/28462/estimation-et-prevision-nombre-utilisateurs-casques-realite-virtuelle-augmentee-dans-le-monde/?utm_source=Statista+%E2%80%A6
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METAVERSE : QUELS USAGES ET OPPORTUNITÉS B2B?
AVANT D’ARRIVER AU METAVERSE, DE NOMBREUSES TECHNOLOGIES LIÉES SONT DÉJÀ EN USAGE
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NT : AURA CONSORTIUM DE LVMH + PRADA + MERCEDES + RICHEMONT + ….
FONCTIONNEMENT ET ENJEUX DES JETONS NON FONGIBLES POUR LES MARQUES ET LES ENTREPRISES

SOURCE(S) : 

https://auraluxuryblockchain.com/
https://auraluxuryblockchain.com/
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LES MÉTAVERSES SONT ILS LE FUTUR DE NOS ESPACES SOCIAUX ET DE TRAVAIL?

SOURCE(S) : 

https://medium.com/building-the-metaverse/market-map-of-the-metaverse-8ae0cde89696
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FORMER SES COLLABORATEURS AVEC DES VISITES VIRTUELLES

https://www.usine-digitale.fr/article/visites-virtuelles-mesures-de-securite-comment-danone-digitalise-la-formation-de-ses-collaborateurs.N1022954
https://www.uptale.io/en/
https://www.uptale.io/en/
https://www.uptale.io/en/
https://www.uptale.io/en/
https://www.uptale.io/en/
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https://www.uptale.io/en/
https://www.uptale.io/en/
https://www.uptale.io/en/
https://www.uptale.io/en/
https://www.uptale.io/en/
https://junglevr.io/
https://www.immerskills.com/formation-securite-vr/risque-incendie/bureau/
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FORMER SES COLLABORATEURS AVEC DES VISITES VIRTUELLES
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LE BIM EST LE METAVERSE DU BÂTIMENT POUR SA CONSTRUCTION ET 
SON EXPLOITATION 

SOURCE(S) : 

https://en.idate.org/product/smart-buildings/
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VERS UN MONDE SYNTHÉTIQUE MÊLANT VIRTUEL ET RÉALITÉ

SOURCE(S) : 

IA X RV X RA X 3D X GAMING X STREAMING X AVATAR & DEEPFAKE X NFT & BLOCKCHAIN = ?

https://www.syntheticmedialandscape.com/
https://www.syntheticmedialandscape.com/


CONCLUSION
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Metaverse, voyages dans l’espace : 
les milliardaires veulent s'échapper du monde 
qu’ils ont détruit.                                                    “

SOURCE(S) : THE GUARDIAN + PROFG

Sam Wolfson, acteur

https://www.theguardian.com/lifeandstyle/2021/oct/29/metaverse-zuckerberg-mars-billionaires-escape-world


Retard de livraison
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LE METAVERSE EST-IL VRAIMENT LA PRIORITÉ ? 
UN CLIENT NE VA PAS VOUS REPROCHER DE NE PAS ÊTRE SUR LE METAVERSE 

 PAR CONTRE …

Produit indisponible

Délai de réponse

Mauvaise expérience en PDV

Agilisation de la supply chain

Mauvaise info sur le site e-
commerce

Gestion des stocks

Support client 24/7 unifié

Formation personnel de vente

PIM/DAM & Omnicanal, mobile
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AVANT D’INVESTIR DANS LE METAVERSE, IL EST ESSENTIEL DE 
DÉFINIR SA STRATÉGIE

SOURCE(S) : , 

DÉFINITION  
DES OBJECTIFS01

04

02
03 EXPÉRIENCE  

À VIVRE

DÉFINITION 
DES CIBLES

CHOIX DU  
PARTENAIRE

La première étape est de définir ses objectifs car les expériences ne seront 
pas les mêmes si on veut augmenter sa visibilité ou si on cherche à optimiser 
la relation client ou à générer plus de CA.

05 CHOIX DE  
L’EMPLACEMENT

Une fois les objectifs établis et les cibles définies, il convient de choisir la ou 
les expérience.s virtuelle.s à faire vivre aux utilisateurs et qui permettront 
d’atteindre les objectifs : gaming, live events, commerce, …

Les utilisateurs qui utilisent le metaverse ne sont pas forcément vos clients 
dans la vie réelle, il convient donc de redéfinir ses cibles avant de se lancer.

Choisir le partenaire/plateforme adapté en fonction du budget, des contraintes 
techniques mais aussi de l’expérience et des objectifs : on privilégiera plutôt 
Fortnite pour de l’évènementiel ou Journee pour du voyage.

Tout comme dans la vie réelle, l’emplacement est clé pour assurer sa réussite. 
Il est à choisir en fonction des zones d’affluence et des expériences à 
développer afin de s’assurer du traffic.

https://www.valtech.com/fr-fr/analyses/plateformes-metavers/
https://www.useradgents.com/actu/4155-etude-metavers-linfini-et-au-dela
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